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| naturelle, el une
véritable alternative
A la gilating,
d'origine animale.
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en version bio,
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Des sashimis
au saumon furné

Guyader [ance 5es premisrs
sashimis Contratrerment 213
tradition mippone, cews-cine
S0l pas au POiSSoeTS CTUS,
mais a base de sauman
fumné de Morvége ! Guyader
renforce atnst o4 eférenoes
o saurissenie libre-serdce.
Cis bouchies haut de
garmme sonk declinées en
Lrois saveurs: Huile de truffe,
Agrumas et poivie, Bakes
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Dizolve,
[a lessive en
feuille préte
a lenvol

Aprés les poudres, les liquides et les
dosettes, une nouveau concept
apparait: la lessive en feuilles. Dizolve
est disponible depuis peu chez Casino
et compte bien s'attaguer aux trois
grands du marché.

ol droit venues du Canada, les

feuilles de lessives Dizolve ont tra-

versd I'Atlantique pour se poser en

esclusivité sur lea rayons des Ca-
sing. Au format AS et épaisses d'un peu
mains de 1| mm, elles se placent directerment
dans le tambour pour se dissoudre dans la
machine. Face aux efforts du marché en 2001
pour concentrer les formules et réduire les
formats, celte innovation pousse |# bouchon
encape plus lofn. Tellament loin que ke bou
chion, justement, disparail, et le flacon avec.
Au total, 70% de I'emballage s"&vaporent,
ainsi que les 85 % de plastique qui I"accom-
pagnent. Vendues en paguet de seize feuilles,
elles permelient, en se déchirant pour les
petites lessives, d'elfeciuer jusqu'd 32 ma-
chines. Solt un poids de 195 g pour ke méme
nombre de lavages quun 2,5 1, en eau froide
ol en eau chaude,

Une canadignme écologique

w0 surfe sur le fendance des unddoses powr
la “provicitd ™ [130 % de crolssance volume,
CAM A fin aodl, selon Niclsen, MDLE] =, dé-
vodle Danbel Grimard, directeur commencial el
marketing de DGK, 1a sockété qul a déniché
ceibe innovation el la distribuera en France. La
PME qui a mis au point ces feuilles a déja
éeowld un million dunités en Amérique du
Hord depuis sa création, en janvier 2011
Fortes de leur ligne de top-modéle, les fewilles
Dizelve rédulsent limpact éoclogipue &n amoni,
au niveau du iransport comme du stockage.

Mais bes petites canadiennes ne s amébent pas
li. Elles revendiquent aussi des ingrédients
biodégradables et un emballage entigrement
recyclabbe, « Ouerre san caracténe nmowant, e
procluzil nows @ également attings pour sa di-
mensim doolootguees, précize Corinne Aubry-
Lecomie, directrice R&D pour Casing. 5 elles
sonl, pour le moment, produites oulre-Atlan-
tigue, Daniel Grimard awvous qu°s um projef et
en cowrs pour fes fabmguer en Europe refam-
et en Fronce » Ce gui réduira encore limpact
du transport. La gamme de deux rélérences
{Linge irais et Lavande) sera complétée pro-
chainement par d'autres [ragrances adapiées
3 I'Eurppe, Celte trouvaille est = in vwad par
pour Casinos, sebon Corinne Aubry-Lecomie.
Et Dizolve devra soigner sa communication
sur un marché ultradominé par trofs pontes
- Procter, Unilever el Henkel - si elle veut res-
ter dana le vent, 00 La




